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INFORME DE REUNIÓN

ASUNTO: Análisis de las líneas maestras para la programación de la promoción exterior 2010
Lugar y fecha de reunión: sede de ASOLIVA, 3 febrero 2010
Asistentes Interprofesional: Teresa Pérez, Berta Menéndez, Javier Lara, José Ramón Díaz, Primitivo Fernandez, Rafael Pico y Gorka González.

Asistentes ASOLIVA: Rafael Pico y Gorka González.

Páginas Informe: 2
	OBJETO DE LA REUNIÓN, ACUERDOS Y COMENTARIOS

	Durante la reunión, se realizó una valoración conjunta de las propuestas recibidas de las Ofecomes de Sídney y Brasil para las campañas de promoción para el 2010 en estos países.  Asimismo, se analizaron de forma general las acciones llevadas a cabo en el resto de países durante la campaña del 2009 con el fin de establecer, en base a la satisfacción de los resultados, con cuáles es oportuno continuar y si hay qué aspectos que modificar o introducir.

Con respecto a la propuesta de actuación en Australia y Nueva Zelanda, se acordó que:

· ASOLIVA recabará la opinión de las empresas con presencia en Australia acerca de la campaña de promoción conjunta aceite-aceitunas desarrollada en 2009 con el objeto de conocer pros y contras de la iniciativa y poder definir aquellos aspectos que se requiera cuidar. 
· En cuanto a la propuesta de plantear una única campaña de promoción a nivel mundial y llevarla a los distintos países, se considera que es un planteamiento prematuro. La promoción debe madurar en los distintos países. Dicho planteamiento se valorará llegado el momento.
· Se solicitarán a la Ofecomes los informes de las ferias en las que se realizaron acciones de promoción en 2009, así como muestras o, al menos, imágenes del material promocional empleado.
· En relación con la web, es necesario que se definan de forma detallada los cambios que se proponen, así como los costes derivados de los mismos.
· Se pedirá a la agencia de comunicación más detalles sobre el spot Olives & Olive Oil from Spain (contenido, pases…) para decidir sobre la conveniencia de este spot conjunto.
· Asimismo, se solicita algo más de información sobre la modalidad de participación en los festivales gastronómicos y que otras acciones de oportunidad se plantean.
· Se solicitará más información sobre la promoción en el punto de venta: calendario, escenarios, tipo de promoción (degustación, regalos, sorteos, señalización en los lineales…)
· La agencia de comunicación deberá aclarar en qué consistirá la fiesta de lanzamiento y publicación del recetario, que aparece como una de las partidas presupuestarias relacionada con la revista Gourmet.
Sobre a la propuesta de campaña de promoción 2010 en Brasil, enviada por la Ofecomes y preparada por la agencia Sí barís, se acordó que:

· Se solicitará la revisión del fee de la Agencia, que ha presentado una fuerte subida respecto a los honorarios del año.

· Se solicitará información sobre el motivo del cambio de asesoría de prensa.

· Se solicitarán a la Ofecomes el informe de la campaña de promoción en 2009, base de cara a la aprobación de la campaña sucesiva.
· Se solicitará el desglose de la partida de marketing y comunicación digital. Para los videos, se requiere el chequeo y visto bueno por parte del sector antes de su utilización. En cuanto al e-book, se considera una opción novedosa siempre que su formato permita igualmente la descarga de contenidos a un PC.

· En cuanto al press-kit, se solicitará donde y cono estaría pensada la entrega.

· Se pedirá más información sobre la promoción en el punto de venta: en qué ciudades y que centros se realizaría, cuándo (calendario), escenarios, tipo de promoción (degustación, regalos, posicionamiento en los lineales…)
· Se solicitarán a la Ofecomes muestras o, al menos, imágenes del material promocional empleado en 2009.
· ASOLIVA recabará la opinión de las empresas con presencia en Brasil acerca de la campaña de promoción desarrollada en 2009 con el objeto de poder definir aquellos aspectos que se requiera cuidar, modificar o reorientar. 
· En relación con la traducción del DVD, solicitar a qué DVD hacen referencia

· Sobre la propuesta de traducción al portugués del libro “El aceite de oliva en el S.XXI”, aún se está evaluando su contenido en el seno de la Interprofesional, para considerar si esta propuesta es conveniente. Por lo tanto, queda pospuesta la emisión de nuestra opinión al respecto.

· Se trasladará nuestro visto bueno a los planteamientos de ferias y de acciones en el ámbito de la Universidad

· Síbaris deberá establecer un presupuesto para la posible participación en la Día del Español.

· Pedir a la agencia su asesoramiento sobre el posible interés en participar en la Restaurant Week de alguna de las principales ciudades brasileñas.

Se informará a las Ofecomes, para que informen a su vez a las agencias, de aquellos países en los que el COI haya hecho actividades de promoción (India, en 2008 y 2009) o donde tengan previsto realizarla este año (Rusia y EE.UU.) o en un futuro China,   para que puedan estudiar acciones que aprovechen la estela de la promoción genérica del COI de cara a lograr una mayor visibilidad o impacto de nuestras propias acciones comunicativas y de promoción.

De cara a la solicitud de propuestas en el resto de países, se concretan por parte del sector los siguientes intereses (que quedan recogidos en los briefings que enviará ASOLIVA a ICEX):

India: se sugerirá en una misma línea similar a la de 2009. Deberá tenerse en cuenta el Plan India en aquellos aspectos en que pueda sumar a nuestra promoción sectorial.

China: su sugerirá un planteamiento similar al del año pasado, pero posiblemente con visibilidad den cadenas de TV principales. Deberá tenerse en cuenta el Plan China en aquellos aspectos en que pueda sumar a nuestra promoción sectorial.

Rusia: Siendo la campaña de mayor presupuesto por segundo año consecutivo, se espera que la propuesta sea algo más amplia, estudiando la posibilidad e interés de incluir en la campaña alguna otra ciudad además de Moscú y San Petersburgo. 

República Checa y Polonia: se considera que la misión inversa piloto deberá incluir medios televisivos, para sacar el máximo beneficio.

México: se debe incidir con la campaña en los usos gastronómicos además de en los aspectos saludables.

EE.UU.: se sugerirá que siga en la misma línea que en 2009.


